Reklama wyrobow medycznych kierowana do publicznej wiadomosci i do profesjonalistow
oraz inne wymagania dla reklamy WM. Nadzor nad prowadzeniem reklamy.

Szanowni Panstwo,
Zapraszamy na szkolenie:
,Reklama wyrobow medycznych kierowana do publicznej wiadomosci i do profesjonalistow oraz
inne wymagania dla reklamy wyrobow medycznych, nadzor nad prowadzeniem reklamy”,
ktore odbedzie sie w dniu 23 pazdziernika 2024 roku w formule online.

Szkolenie w catoSci zostanie przeprowadzone przez Panig Katarzyne Kroner radczyni prawng
specjalizujaca sie w prawie wyrobow medycznych, ktora wyrobami medycznymi zajmuje sie od ponad 11 lat.

e Jak rozumiec pojecie ,reklama”?

e Reklama kierowana do publicznej wiadomosci;

e Reklama wyrobow medycznych kierowana do profesjonalistow;

e Niezbedne elementy reklamy;

e Inne wymagania dla reklamy wyrobow medycznych;

e Nadzor nad prowadzeniem reklamy wyrobow medycznych i kary administracyjne.

Serdecznie zapraszamy do zapoznania si¢ ze szczegdétowym programem szkolenia

Zapraszamy do udziatu!!!
Zespot TrainingMed

Agenda szkolenia:

10.00 - 12.00 Wykitad

12.00 - 12.20 Przerwa

12.20 - 14.00 Wyktad
14.00 Zakonczenie szkolenia
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Modul 1. Wprowadzenie.

Modut ten wprowadzi Panstwa w ramy prawne dla wyrobow medycznych i ich reklamy.

Obejmie on w szczegolnos$ci omowienie:

e przepisow regulujacych wymagania dotyczace wyrobow medycznych i ich reklamy;

e najwazniejszych poje¢ prawa wyrobow medycznych;

elementow dokumentacji wyrobu medycznego, ktore bedg miaty wptyw na przekazy reklamowe;
podmiotow bioracych udzial w obrocie wyrobami medycznymi i ich podstawowych obowigzkow.

Modutl II. Jak rozumie¢ pojecie ,reklama”?

Modut ten dotyczyt bedzie nakreSlenia najwazniejszych kwestii, na ktore nalezy zwroci¢ uwage przy czynnosci
klasyfikowania danego przekazu jako reklame.

Obejmie on w szczegolnos$ci omowienie:

 definicji reklamy obowigzujgcej na gruncie ustaw, orzecznictwa sgdowego oraz znaczenia potocznego;

e zagadnienia ,celu przekazu” oraz ,faktycznej mozliwosci zidentyfikowania wyrobu”, ktore sa kluczowe przy
oddzieleniu reklamy od innych komunikatow;

o przypadkow, ktore nie stanowig reklamy w rozumieniu przepisOw prawa;

e dziatan, na ktore w rozumieniu ustawy o wyrobach medycznych zostato rozszerzone stosowanie przepisow
dotyczacych reklamy wyrobow medycznych.

Modul III. Reklama kierowana do publicznej wiadomosci

Modut ten ma na celu przekazanie szczegotowych informacji, dotyczacych przekazu reklamowanego skierowanego do
publicznej wiadomosci.

Obejmie on w szczegolnosci omowienie:

o cech przekazu reklamowego, ktory nalezy uznac za kierowany do publicznej wiadomosci;

koniecznosci sformutowania reklamy w sposob zrozumiaty dla laika;

o zakazu wykorzystywania wizerunku osob wykonujgcy zawody medyczne;

zakazu bezposredniego wezwania dzieci do nabywania wyrobow medycznych;

zakazu kierowania do publicznej wiadomosci reklamy dotyczgcej wyrobow przeznaczonych do uzywania
przez uzytkownikow innych niz laicy.

Modut IV. Reklama wyrobow medycznych kierowana do profesjonalistow

Modut ten ma na celu przekazanie informacji, dotyczgcych szczegotowych wymagan, jakie zostaty natozone na
,2profesjonalistow”.

Obejmie on w szczegolnos$ci omowienie:

e kogo nalezy uznac za adresata reklamy kierowane do profesjonalistow,
e szczegolnych form reklamy skierowanej wylgcznie do tej grupy odbiorcow.



Modu} V. Niezbedne elementy reklamy

Modut ten ma na celu przekazanie informacji, ktore okreslajg minimalny zakres reklamy.

Obejmie on w szczegolnosci omowienie:

e obligatoryjnych elementow, ktore zgodnie z przepisami prawa musi zawierac kazda reklama wyrobu medycznego;
o elementow, ktore muszg sie¢ kazdorazowo znalez¢ w reklamach kierowanych do publicznej wiadomosci;

e jakie sg glowne formy prowadzenia reklamy wyrobow medycznych;

o jak wygladaja tresci poszczegolnych ostrzezen w zaleznosci od formy prowadzenia reklamy.

Modut VI. Inne wymagania dla reklamy wyrobéw medycznych

Modut ten ma na celu przekazanie dodatkowych informacji, zarowno z ustawodawstwa krajowego, jak i unijnego,
ktore rowniez odnosza si¢ do reklamy wyrobow medycznych.

Obejmie on w szczegolnosci omowienie:

zagadnienie ,zakazu wprowadzania w biad”;

podmiotow uprawnionych do prowadzenia reklamy;

obowigzkow, ktore zostaty natozone na podmioty gospodarcze prowadzace reklame;

ograniczen zwigzanych z prowadzeniem reklamy w podmiotach prowadzacych dziatalnos¢ leczniczg oraz w
aptekach.

Modut VII. Nadzér nad prowadzeniem reklamy wyrobow medycznych i kary administracyjne_

Modut ten ma na celu przedstawienie zagadnien dotyczgcych nadzoru na prowadzeniem reklamy wyrobow
medycznych oraz ewentualnych sankcji administracyjnych przewidzianych w przepisach.

Obejmie on w szczegolnosci omowienie:

e kto sprawuje nadzor w zakresie reklamy;

e jakie sg uprawnienia Prezesa Urzedu w przypadku stwierdzenia naruszen w zakresie prowadzonej reklamy;

e jakie kary administracyjne sg przewidziane za naruszenie przepisow dotyczgcych zasad prowadzenia reklamy
wyrobow medycznych;

* jakie sg mozliwosSci obnizenia gornej granicy natozonej kary administracyjne;;

o jaka jest podstawa do odstgpienia od wymierzenia kary administracyjne;.



Katarzyna Kroner

Jest radca prawnym specjalizujgcym si¢ w prawie wyrobow medycznych. Wyrobami medycznymi zajmuje si¢ od
ponad 11 lat.

Ukonczyla studia podyplomowe ,,Prawo medyczne i bioetyka” na Uniwersytecie Jagiellonskim.
Prowadzi kancelarie¢ w Krakowie.
Pisze prawniczego bloga dotyczacego wyrobow medycznych http: / /wyrobymedyczneokiemtemidy.pl/.

Prowadzi postepowania przed Prezesem Urzedu Rejestracji Produktow Leczniczych, Wyrobow
Medycznych i Produktow Biobojczych, przed sgdami administracyjnymi oraz organami celnymi i skarbowymi.

Regularnie prowadzi specjalistyczne webinaria, szkolenia i wyktady dotyczace tematyki branzowej, zarowno dla
firm, jak i instytucji publicznych w tym dla wojska i najwiekszych polskich szpitali.



Reklama wyrobow medycznych kierowana do publicznej wiadomosci i do profesjonalistow
oraz inne wymagania dla reklamy WM. Nadzor nad prowadzeniem reklamy.

INFORMACJE ORGANIZACYJNE
Koszt uczestnictwa: ptatne w PLN plus nalezny podatek od towarow i ustug (23%)

Zgtoszenia przestane do dnia 10.10.2024 r. Zgtoszenia przestane od dnia 10.10.2024 r.
1450 PLN + VAT 1600 PLN + VAT

DANE UCZESTNIKOW (imie, nazwisko, adres email, stanowisko, telefon kontaktowy)

DANE FIRMY / INSTYTUCIJI

Nazwa:
Adres:

Kod

pocztowy:
Miejscowosc:
NIP:

Telefon:

Numer rachunku TrainingMed: mBank S.A. 47 1140 2004 0000 3102 8320 4160

1. W przypadku rezygnacji z udziatu w terminie nie pozniejszym niz 10 dni przed data rozpoczecia obcigzymy Panstwa oplata
administracyjng w wysokosci 500 zt netto. W przypadku rezygnacji po tym terminie ponoszg Panstwo peine koszty uczestnictwa.

2. Gdy szkolenie nie odbedzie si¢ z przyczyn niezaleznych od organizatora, zostanie zaproponowany inny termin lub zwrot peinej

kwoty wplaconej przez zgtaszajacego.

3. TrainingMed zastrzega sobie prawo do odwotania oraz dokonywania ewentualnych zmian w programie szkolenia.

4. Podajac w zgloszeniu adres email wyrazamy zgode na otrzymywanie od TrainingMed oferty szkoleniowe;.

5. Osoba podpisujaca formularz umowy-zgloszenie w imieniu zglaszajacego oSwiadcza, ze posiada stosowne uprawnienia do dziatania na
rzecz Zglaszajgcego w szczegolnosci zawarcia niniejszej umowy.

Data i podpis zglaszajacego



