Reklama wyrobow medycznych kierowana do publicznej wiadomosSci i do profesjonalistow

Szanowni Panstwo,
Zapraszamy na szkolenie:
»~Reklama wyrobow medycznych kierowana do publicznej wiadomosci i do profesjonalistow”,
ktore odbedzie si¢ w dniu 03 grudnia 2025 roku w formule online.

Szkolenie w calo$ci zostanie przeprowadzone przez Panig Katarzyne Kroner - radczyni prawna
specjalizujacg sie w prawie wyrobow medycznych, ktora wyrobami medycznymi zajmuje si¢ od ponad 12
lat. Prowadzi postepowania przed Prezesem Urzedu Rejestracji Produktow Leczniczych, Wyrobow
Medycznych i Produktow Biobdjczych, przed sadami administracyjnymi oraz organami celnymi i
skarbowymi. Regularnie prowadzi specjalistyczne webinaria, szkolenia i wyklady dotyczace tematyki
branzowej, zaréwno dla firm, jak i instytucji publicznych w tym dla wojska i najwiekszych polskich szpitali.

Glownymi tematami poruszanym podczas tego szkolenia beda m.in:

e Jak rozumie¢ pojecie ,reklama”?

» Reklama kierowana do publicznej wiadomosci;

* Reklama wyrobow medycznych kierowana do profesjonalistow;

* Niezbedne elementy reklamy;

* Inne wymagania dla reklamy wyrobow medycznych;

e Nadzor nad prowadzeniem reklamy wyrobow medycznych i kary administracyjne.

Serdecznie zapraszamy do zapoznania si¢ ze szczegotowym programem szkolenia

Zapraszamy do udziatu!!!
Zespo6t TrainingMed

Agenda szkolenia:

10.00 - 12.00 Wyktad

12.00 - 12.20 Przerwa

12.20 - 14.00 Wyktad
14.00 Zakonczenie szkolenia



Modut I. Wprowadzenie.
Obejmie on w szczeg6lnosci omdéwienie:

o Przepisow regulujgcych wymagania dotyczace wyrobow medycznych i ich reklamy;

« Najwazniejszych poje¢ prawa wyrobow medycznych;

» Elementow dokumentacji wyrobu medycznego, ktore bedg mialty wplyw na przekazy reklamowe;
o Podmiotow biorgcych udzial w obrocie wyrobami medycznymi.

Modut II. Jak rozumieé¢ pojecie ,reklama”?
Obejmie on w szczeg6lno$ci omoéwienie:

» Definicji reklamy obowigzujacej na gruncie ustaw, orzecznictwa sagdowego oraz znaczenia potocznego;

¢ Zagadnienia ,celu przekazu” oraz ,faktycznej mozliwosci zidentyfikowania wyrobu”, ktore sa kluczowe przy
oddzieleniu reklamy od innych komunikatow;

o Przypadkow, ktore nie stanowig reklamy w rozumieniu przepisow prawa;

 Innych dzialan, do ktorych stosujemy przepisy dotyczace reklamy wyrobéw medycznych.

Modut III. Reklama kierowana do publicznej wiadomosci.
Obejmie on w szczegdlnoSci omdéwienie:

o Cech przekazu reklamowego, ktory nalezy uznac za kierowany do publicznej wiadomosci;

« Konieczno$ci sformutowania reklamy w sposob zrozumialy dla laika;

o Zakazu wykorzystywania wizerunku osob wykonujacy zawody medyczne;

¢ Zakazu bezposredniego wezwania dzieci do nabywania wyrobow medycznych;

e Zakazu kierowania do publicznej wiadomosci reklamy dotyczgcej wyrobow przeznaczonych do uzywania przez
uzytkownikow innych niz laicy.

Modut IV. Reklama wyrobow medycznych kierowana do profesjonalistow.

Obejmie on w szczeg6lno$ci omoéwienie:

« Kogo nalezy uzna¢ za adresata reklamy kierowanej do profesjonalistow;
o Szczegolnych form reklamy skierowanej wylgcznie do tej grupy odbiorcow.

Modut V. Niezbedne elementy reklamy.

Obejmie on w szczego6lno$ci omoéwienie:

Obligatoryjnych elementow, ktore zgodnie z przepisami prawa musi zawiera¢ kazda reklama wyrobu medycznego;
Elementow, ktore muszg sie kazdorazowo znalez¢ w reklamach kierowanych do publicznej wiadomosci;

Form prowadzenia reklamy wyrobow medycznych;

TresSci poszczeg6lnych ostrzezen w zaleznoSci od formy prowadzenia reklamy.



Modul VI. Inne wymagania dla reklamy wyrob6éw medycznych.
Obejmie on w szczeg6lnosci omoéwienie:

¢ Zagadnienie ,zakazu wprowadzania w biad”;

e Podmiotéw uprawnionych do prowadzenia reklamy;

» Obowigzkéw, ktore zostaly nalozone na podmioty gospodarcze prowadzace reklame;

¢ Ograniczen zwigzanych z prowadzeniem reklamy w podmiotach prowadzacych dzialalno$¢ leczniczg oraz w aptekach.

Modut VII. Nadzo6r nad prowadzeniem reklamy wyrobéw medycznych i kary administracyjne.
Obejmie on w szczeg6lnos$ci omoéwienie:

o Kto sprawuje nadzor w zakresie reklamy;

¢ Jakie sa uprawnienia Prezesa Urzedu w przypadku stwierdzenia naruszen w zakresie prowadzonej reklamy;

» Jakie kary administracyjne sg przewidziane za naruszenie przepiséw dotyczacych zasad prowadzenia reklamy
wyrobow medycznych;

» Jakie sa mozliwo$ci obnizenia gornej granicy nalozonej kary administracyjnej;

» Jaka jest podstawa do odstgpienia od wymierzenia kary administracyjne;.

Katarzyna Kroner

Jest radca prawnym specjalizujacym sie w prawie wyrobo6w medycznych.

Wyrobami medycznymi zajmuje si¢ od ponad 12 lat.

Ukonczyla studia podyplomowe ,Prawo medyczne i bioetyka” na Uniwersytecie Jagiellonskim.

Prowadzi kancelarie w Krakowie.

Pisze prawniczego bloga dotyczacego wyrobéw medycznych http: / /wyrobymedyczneokiemtemidy.pl/.

Prowadzi postepowania przed Prezesem Urzedu Rejestracji Produktéow Leczniczych, Wyrobow Medycznych i Produktow
Biobojczych, przed sadami administracyjnymi oraz organami celnymi i skarbowymi.

Regularnie prowadzi specjalistyczne webinaria, szkolenia i wyklady dotyczace tematyki branzowej, zaréwno dla firm, jak i
instytucji publicznych w tym dla wojska i najwigkszych polskich szpitali.



Reklama wyrobow medycznych kierowana do publicznej wiadomosci i do profesjonalistow

INFORMACJE ORGANIZACYJNE
Koszt uczestnictwa: ptatne w PLN plus nalezny podatek od towarow i ustug (23%)

Zgloszenia przestane do dnia 24.11.2025r.  Zgloszenia przestane od dnia 25.11.2025 r.
1500 PLN + VAT 1700 PLN + VAT

DANE UCZESTNIKOW (imie, nazwisko, adres email, stanowisko, telefon kontaktowy)

DANE FIRMY / INSTYTUCJI

Nazwa:

Adres:

Kod pocztowy:
Miejscowosc¢:
NIP:

Telefon:

Numer rachunku TrainingMed: mBank S.A. 47 1140 2004 0000 3102 8320 4160

1. W przypadku rezygnacji z udzialu w terminie nie p6zniejszym niz 10 dni przed data rozpoczecia obcigzymy Panstwa oplata administracyjng w
wysokosci 500 zt netto. W przypadku rezygnacji po tym terminie ponosza Panstwo pelne koszty uczestnictwa.

2. Gdy szkolenie nie odbedzie sie z przyczyn niezaleznych od organizatora, zostanie zaproponowany inny termin lub zwrot pelnej kwoty wplaconej
przez zglaszajacego.

3. TrainingMed zastrzega sobie prawo do odwolania oraz dokonywania ewentualnych zmian w programie szkolenia.

4. Podajac w zgloszeniu adres email wyrazamy zgode na otrzymywanie od TrainingMed oferty szkoleniowe;.

5. Osoba podpisujaca formularz umowy - zgloszenie w imieniu zglaszajacego oswiadcza, zZe posiada stosowne uprawnienia do dzialania na rzecz
Zglaszajacego w szczegdlnosci zawarcia niniejszej umowy.

Data i podpis zglaszajagcego



