Reklama i prezentacja suplementow diety w Internecie,
w tym w mediach spolecznosciowych

Szanowni Panstwo,
Zapraszamy na szkolenie:
“Reklama i prezentacja suplementow diety w Internecie, w tym w mediach spolecznosciowych”,
ktore odbedzie si¢ w dniu 13 lutego 2025 roku w formule online.

Spotkanie w catosci poprowadzi Pani Marta Lanoch - prawniczka, specjalistka prawa
zywnosciowego farmaceutycznego i kosmetycznego, doswiadczona trenerka szkolen.
Posiada duze doswiadczenie w reprezentacji klientow w toku uzyskania pozwolen oraz kontroli
realizowanych przez inspekcje, a takze w procedurach przed EFSA i Komisjg Europejska.
Prowadzi liczne szkolenia dla firm z branzy oraz jest prelegentka na krajowych i
miedzynarodowych konferencjach.

Gléwnymi tematami poruszanym podczas tego szkolenia bedg m.in:

* Reklama i prezentacja suplementow diety;

e Suplementy diety w mediach spotecznoSciowych;

» Oswiadczenia zywieniowe i zdrowotne;

e Jak prawidtowo tworzy¢ hasta marketingowe?

e Warsztaty - analiza reklam, case study;

» Kary za nieprawidlowq reklame i prezentacije;

* Jak argumentowac w sporze dot. nieprawidlowej reklamy i prezentaciji.

Serdecznie zapraszamy do zapoznania si¢ ze szczegotowym programem szkolenia.

Zapraszamy do udziatu!!!
Zespo6t TrainingMed

Agenda szkolenia:

10.00 - 11.30 Wyktad
11.30 - 11.40 Przerwa
11.40 - 13.10 Wyktad
13.10 - 13.40 Przerwa
13.40 - 15.00 Wyktad
15.00 Zakonczenie szkolenia




PROGRAM
1. Reklama i prezentacja suplementéw diety:
« Definicja reklamy i prezentaciji;
« Wymagania prawne w zakresie reklamy i prezentacji suplementow diety;
 Jak bezpiecznie wykorzystywac¢ badania i publikacje naukowe dot. skltadnikow i produktow?
» Przepisy dot. ochrony konsumentow i ich zastosowanie w reklamie suplementéw diety;
« Marki parasolowe.
2. Suplementy diety w mediach spolecznosciowych:
o Reklama i prezentacja na stronie internetowej;
» Reklama z wykorzystaniem influenceréw;
« Reklama kierowana do specjalistow z zakresu ochrony zdrowia;

« Rekomendacje suplementéw diety przez profesjonalistow oraz osoby znane;

Istotne uwagi dotyczace reklamy i prezentacji suplementéw diety (Instagram, YouTube, Facebook, Tik-Tok).
3. Oswiadczenia zywieniowe i zdrowotne:
 Jakie o$wiadczenia sg dozwolone?
o Jak w praktyce wyszukiwa¢ o$§wiadczenia pending?
o Praktyczne problemy w wykorzystaniu o§wiadczen zdrowotnych, w tym pending;
« Najczesciej popelniane bledy, za ktére nakladane sg kary.
4. Jak prawidlowo tworzy¢ hasta marketingowe?
e Warunki stosowania dobrowolnych hasel marketingowych;
o Warunki stosowania hasetl marketingowych prawnie uregulowanych (m.in. ,Wysoka zawarto$¢ magnezu”, ,Bezglutenowy”, Bez
dodatku cukru”, ,Zrédto witaminy C”;
o Warunki stosowania hasel marketingowych prawnie nieuregulowanych (m.in. ,Bez laktozy”, ,Bez dodatku substanciji

konserwujacych”, ,,Premium”);

Case- study: Czy mozna stosowac zapis ,Numer 1 na §wiecie?
5. Warsztaty - analiza reklam, case study:
o Czy dana reklama jest prawidlowa? - przyklady z praktyki;

« Jak prawidlowo skonstruowa¢ post reklamujacy suplement diety?

6. Kary za nieprawidlowa reklame i prezentacje;
7. Jak argumentowac w sporze dot. nieprawidlowej reklamy i prezentacji;

8. Sesja pytan i odpowiedzi, omowienie watpliwosci uczestnikow, podsumowanie.



Marta kanoch

Prawniczka, specjalistka prawa zywno$ciowego, farmaceutycznego i kosmetycznego,
doswiadczona trenerka szkolen.

Glowny obszar profesjonalnej dziatalnosSci to obstuga prawna firm z sektora wyrobow
medycznych, branzy farmaceutycznej, kosmetycznego oraz spozywcze;.

Posiada duze doswiadczenie w reprezentacji klientow w toku uzyskania pozwolen oraz kontroli
realizowanych przez inspekcje, a takze w procedurach przed EFSA i Komisjg Europejska.

Prowadzi liczne szkolenia dla firm z branzy oraz jest prelegentka na krajowych i
miedzynarodowych konferencjach.

Oprocz bogatej praktyki zawodowej przygotowuje rozprawe doktorska na Wydziale Prawa i
Administracji Uniwersytetu Warszawskiego.
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Reklama i prezentacja suplementow diety w Internecie,
w tym w mediach spolecznosciowych

INFORMACIJE ORGANIZACYJNE
Koszt uczestnictwa: ptatne w PLN plus nalezny podatek od towarow i ustug (23%)

Zgloszenia przestane do dnia 30.01.2025r.  Zgloszenia przestane od dnia 31.01.2025 r.
1450 PLN + VAT 1600 PLN + VAT

DANE UCZESTNIKOW (imie, nazwisko, adres email, stanowisko, telefon kontaktowy)

DANE FIRMY / INSTYTUCIJI

Nazwa:

Adres:

Kod pocztowy:
Miejscowosc:
NIP:

Telefon:
Numer rachunku TrainingMed: mBank S.A. 47 1140 2004 0000 3102 8320 4160

1. W przypadku rezygnacji z udzialu w terminie nie pézniejszym niz 10 dni przed data rozpoczecia obcigzymy Pafistwa oplata administracyjng w wysokosci 500 zt netto. W
przypadku rezygnacji po tym terminie ponoszg Pafistwo peine koszty uczestnictwa.

2. Gdy szkolenie nie odbedzie si¢ z przyczyn niezaleznych od organizatora, zostanie zaproponowany inny termin lub zwrot peinej kwoty wplaconej przez zglaszajacego.

3. TrainingMed zastrzega sobie prawo do odwolania oraz dokonywania ewentualnych zmian w programie szkolenia.

4. Podajac w zgloszeniu adres email wyrazamy zgode na otrzymywanie od TrainingMed oferty szkoleniowe;j.

5. Osoba podpisujaca formularz umowy-zgloszenie w imieniu zglaszajacego oéwiadcza, Ze posiada stosowne uprawnienia do dzialania na rzecz Zglaszajacego w

szczegblnosci zawarcia niniejszej umowy.

..................................................................... Data i podpis zglaszajacego



